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Declaracion

Este documento contiene declaraciones sobre el futuro que no corresponden a aatos historicos y no
deben ser interpretacdas como garantia ae la ocurrencia futura ade los hechos y aatos aqui
mencionados. Las declaraciones sobre el futuro estan basadas en informacion, supuestos y

estimaciones que Grupo Exito considera razonables.

Grupo Exito opera en un entorno competitivo que cambia répidamente. Por lo tanto, la Compariia no
puede predecir todos los riesqos, incertiaumbres y otros factores que pueden afectar su negocio, un
potencial impacto, o el grado en que la ocurrencia ae un riesqgo o ade una combinacion de riesqos,
puedan ocasionar resultados significativamente diferentes a los senalados en cualquier declaracion
sobre el futuro. Las declaraciones sobre el futuro conteniadas en este documento son estableciaas

unicamente a la fecha aqui senalaaa.

Salvo que sea requerido por las leyes, normas o reglamentos aplicables, Grupo Exito renuncia
expresamente a cualquier obligacion o compromiso de publicar actualizaciones de cualquier
declaracion sobre el futuro contenida en este documento, para reflejar cambios en sus expectativas
0 en los eventos, condiciones o circunstancias sobre las que se basan las declaraciones sobre e/

futuro aqui expresadas.

Todas las cifras estan expresadas en millones (M) o billones (B) de pesos colombianos a menos que

se indique lo contrario y expresadas en escala larga (SB representa 1,000,000,000,000).
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Potencial desbloqueo de valor para Grupo Exitoy Actualizacion proceso

los accionistas de Exito de listado de DR
e Distribucion de ~86% de las Estructura accionaria resultante
acciones de Exito actualmente Casing  poante
en manos de GPA (96,52%) a 41% 59% « Anuncio de la transaccion (Sep 5/22)
Nuevo
través de ADRs & BDRs (ambos  fotante GPA  Aprobacion del registro de BDR en CVM
(CBD)
. u torizacié )
nivel I) \ 53% 349 3% y autorizacion de laB3 (Abr 4/23)
- Aumento potencial en Exito: - Registro publico del ADR ante la SEC
flotante a ~53% y base de (Jul 3/23)

-) gupo €xXIto

accionistas (base actual de Aprobacion del registro del ADR (Jul

~50.000 accionistas) 25/23)
Pendiente en 3T23:

- Desbloqueo potencial de valor Nuevo flotante
post spin-off
~53%

i
NYSE

para los accionistas por v'Aprobaciones por Deceval y

incremento en la liquidez v 6] b Superintendencia Financiera (SFC)

visibilidad de mercado v Finalizacién de la transaccioén
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Iniciativas ASG para generar valor: crecimiento

economico, desarrollo social y protecciéon ambiental

Zero Malnutrition

Nifos beneficiados de
28706 programas de nutricion vy
0 s0.000 complementarios

*59,719 paquetes alimentarios entregados
alos ninosy sus familias

*Presencia en 23 departamentos

Governance &
Integrity

* Recocidos por MERCO Talento como la
mejor compafia de retail para trabajar.

* Terrazas Verdes - proyectos de granjas
hidroponicas con comunidades- extendidas a
nuevos territorios como Siloé en Cali

f o

0 21.918

My Planet

Tons material reciclable de la
operacion

Tons de material reciclable

posconsumo 671
0 1.100
62,516 arboles plantados gracias a
donaciones de nuestros  clientes,
proveedores, empleadosy aliados
Obtenido el Sello Oro
©0 ;
Equipares

* 51% base de empleados son mujeres

* 42% mujeres en posiciones de liderazgo

* 1,552 empleados reconocidos como poblacion

diversa

Estrategia ASG 1S23

&

Sustainable Trade

‘ 9211 % \

il

de frutas y verduras
compradas localmente

0,00 % 91,00 %
y
8554 % Compradas directamente alos
0,00 % 85,00 %
productores

128 proveedores directos georreferenciados
en nuestra cadena de suministro para
productos como aguacate, coco, platano y
tomate

Healthy Lifestyle

* Planes para mejorar las condiciones de bienestar

del 70% de la muestra de empleados

* Encuesta psicosocial realizada a los empleados de

las tiendas
Venta de Venta de
productos 490 milM proteina $19.64 milM

organicos poomilm 11,45milm  V€ganNa $OmilM  $59,16 mil M
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Crecimiento de los ingresos operacionales de un

2T23 Hechos destacados
consolidados’

alto digito (+12,4% en base comparable') gracias a la
solidez de las ventas en los tres paises

Resultado Neto

Ingresos Operacionales VMM? EBITDA recurrente
$518B o -$6,184 M
’ +5.9% (+9.8%) $395.391 M, +6.6%, 7.7% margen 5
(+8.5% vs 2722, +12.4%") (-0.1% margen)
il : Ss2

Ingresos trimestrales impulsados
por:Crecimiento doble digito de las
ventas de Uru y Arg (en ML) y el
solido desempeno inmobiliario
Ingresos 1823 +13,5% vs 1822
(+17,1%2 en bases comparables)
.EBITDA recurrente +6,6%, por
aumento del margen bruto (+100
pb), a pesar de presiones
inflacionarias sobre los costos en
todos los paises

Resultado neto reflejo:
Contribucion positiva del retail y del
impuesto sobre la renta

compensado por mayores gastos
financieros, interés minoritario vy
provisiones TUYA

El flujo de caja libre alcanzo $92 mil
millones

= Inversiones por $106,419
M, 63% dirigidos a
expansion

= Expansion 12 meses:
v’ 87 tiendas“ (Col 70, Uru 5,
Arg12)
v  Optimizaciéon de tiendas
en Colombia

v Apertura de la primera
tienda Fresh Market en
Buenos Aires, Arg

v Total 639 tiendas, 1.05 M
m2

Sdlido desempeno del
Omnicanal (crecimiento del
7.6%,; participacion del 9.8%

sobre las ventas
consolidadas, Col 12.7%, Uru
2.7% and Arg 4.3%)

Participacion de Formatos
innovadores en las ventas de
Colombia +42% (+1.3 p.p. vs
2T22); +43.3% consol.

Neg Inmobiliario en 2723
registro mayores ingresos
(+17,8% consol y +18,9% Col)
por rentas y tasas
administrativas

= E| 26 de junio, Grupo Casino

declard que esta trabajando en un
plan de venta de activos no
estrategicos y luego menciono que
"GPA y Exito son activos que
pueden venderse como parte del
plan a 3 anos del Grupo para la
venta de activos, y que hasta la
fecha no hay hechos ni proceso
de venta en curso para GPA. El
unico proyecto activo en este
momento que involucra estas
dos empresas es la segregacion
de los negocios de Exitoy GPA”.

Este anuncio no tiene ningun
impacto en el proceso de listado de
Exito

Notas: (1) Si se excluye el efecto del dia sin IVA de 390 pb. (2) Resultados consolidados de Colombia, Uruguay y Argentina, eliminaciones y efecto TC (-2,1% y 0,6% en las ventas en 2723y 1523,y 2,5% y 4,8% en EBITDA
recurrente, respectivamente). (3) Excluyendo efecto de TC y calendario. (4) Expansion 12M por aperturas, reformas, conversiones y remodelaciones.
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Resultados de ingresos
operacionales 2T23

Las ventas consolidadas crecieron 8,2% (+12,3% si

se excluye el efecto del dia sin IVA)

Colombia Uruguay Argentina Consolidado

in COPM 2Q23 2022 % Var 2Q23 2Q22 % Var 2Q23 2022 % Var 2Q23 2Q22 % Var
Ventas netas 3,505,457 3,384,527 3.6% 1,036,584 771,878  34.3% 359,927 373,833 (3.7%) 4,901,361 4,530,238 8.2%
Otros Ingresos Operacionales 194,912 165,841 17.5% 8,692 6,931 25.4% 14,159 14,348 (1.3%) 217,759 186,977 16.5%
Total Ingresos Operacionales 3,700,369 3,550,368 4.2% 1,045,276 778,809 34.2% 374,086 388,181 (3.6%) 5,119,120 4,717,215 8.5%

in COPM 1H23 1H22 % Var 1H23 1H22 % Var 1H23 1H22 % Var 1H23 1H22 % Var
Ventas netas 7,135,800 6,703,692 6.4% 2,198,053 1,533,098  43.4% 805,347 668,596 20.5% 10,138,593 8,905,386 13.8%
Otros Ingresos Operacionales 387,718 373,687 3.8% 18,347 13,728  33.6% 30,703 26,591 15.5% 436,681 413,796 55%
Total Ingresos Operacionales 7,523,518 7,077,379 6.3% 2,216,400 1,546,826 43.3% 836,050 695,187 20.3% 10,575,274 9,319,182 13.5%

« Ingresos Op +4,2%, Impulsados por neg inmobiliario(+18,9%).
Ingresos Op +13.5% en ML. Ingresos Op +153% en ML; Ingresos operacionales

« Ventas +3,6% (+9,0%'y VMM +0,7% (+6,1%") impulsadas por
PGC (+9,7%), omnicanal (+5,8%) e innovacion (participacion
+1,3 p.p.) compensadas en 5,4 p.p. exc el dia sin IVA de la base

 Inflacion interna alimentos 4,4 p.p. por debajo del IPC nacional
de alimentos

« Exito: ventas +0.1%, VMM -2.2%, derivadas de Frescos (+8.1%)
y PGC (+7.7%) afectadas por caida doble digito de ventas de
digital por cancelacion del dia sin IVA en 2T23.

* Carulla: ventas +15.4%, VMM +15.9%, impulsadas por
alimentos (+15.8%) y omnicanal (+65%)

« Bajocosto & Otros?: ventas +7.7%, VMM -0.8%

« Surtimayorista: ventas +13.6%, VMM +0.4%
+ Surtimax: ventas +2.1%, VMM +1.1%,
» SuperInter: ventas -2.8%. VMM -2.7%

Ventas +13.5%, VMM +13.3%,

por encima de la inflacion

(5.9%), impulsadas por:

* Resultado positivo de las
actividades comerciales

« 29 tiendas Fresh Market
(+18,2%, +7 p.p. por encima
de las tiendas normales,
58,2%/ventas)

+ Ventas omnicanal (+7,7%)

resultados en pesos col afectados
por efecto de TC negativo de 61,9%.

Ventas +152.8%, VMM+117.7%, por
encima de inflacion (120.9%)
producto de:

* Mejor tendencia comercial

+ Ventasomnicanal (+201,2%,
4,3%/ventas)

+ Formato C&C (11tiendas
MiniMayorista, 13,9%/ventas)

Otros ingresos (+159.1%en ML) por
solidos niveles de ocupacion(93%)

+8.5% (+10.8% exc TC)

Ventas +8.2% derivadas de:

+ Solidos resultados en los
tres paises (+12,3%'en
términos comparables)

« Expansion 12M (87 tiendas

Otros ingresos +16.5%
impulsados por los ingresos
inmobiliarios (rentasy gastos
administrativos +17,8%) y la
venta de activos en Colombia
por valor de $18.000 M

Notas: Los datos en pesos incluyen un efecto TC del 18,3% en Uruguay en ventas y en el EBITDA recurrente en el 2T23 y del 26,3% en el 1S23 y del -61,9% y -50,5% en Argentina, respectivamente, calculados con el tipo de
cambio de cierre. VMM En moneda local, incluye el efecto de las conversiones y el ajuste por efecto calendario de -1,5% en Colombia (2,0% en Exito, y -0,1% en segmentos LC), 0,5% en Uruguay y 0,7% en Argentina (1) En
base comparable al excluir el dia sin IVA. (2) Segmento incluye ventas de las marcas Surtimax, Super Inter y Surtimayorista, aliados, vendedores institucionales y terceros, y la venta de proyectos de desarrollo inmobiliario

(inventario) por S18KM en 2T23y $47.2en 1523).



Aumento de |a participacidn en las ventas de Colombia
gracias a la innovacién en los modelos (41,8%, +1,4 p.p.)
Oportunidades de expansion contribuyendo al EBITDA Y

retornos de mediano plazo

* Experiencia deinnovacion

* Nueva generacion de
hipermercados

* Experiencias Omnicanal

30 tiendas

(incluidas en las 209 de la marca

Exito)
Participacion en las 35.3%

Incremento en ventas vs.

tiendas regulares +27.2 p.p. despues de 24

meses

ROI 67.9%

'.;areen Market

— . —

Desempeno de los modelos
innovadores en Colombia
en 1S23

"Q%ﬂ—-_

#% « Diferenciacién y Frescura

* Primer retailer de alimentos Carbono
neutro en Latinoamérica?

* Mercado verde (nutricidn saludable)
Sin bolsas de plastico en las tiendas

30 tiendas

(incluidas en las 106 de la marca

Carulla)
Participacion en las 61.1%
ventas de Carulla (+40 pb vs 1522)

Incremento en ventas vs.

tiendas regulares +14.7 p.p. despues de 24

meses

ROI' 19.3%

Nota: (1) Retorno de la inversion calculado como EBITDAR adicional /inversion de las tiendas en 13 meses de operacion posterior a su remodelacion en 2018 y 2019 (17 Wow, 16 Fresh Market)

a1S23 (2) Certificado por ICONTEC.



Actividades para penetrar el mercado de tiendas de

barrio (participaciéon del 33%/ mercado total*)

»
MAYORISTAY

* Economia para usted y su negocio

* Propuesta de valor de baj

* Alta rentabilidad

institucionales y Finales
* Precios competitivos por
por mayor

59 stores

o costo

* Enfoque en consumidores

unidad vy al

* Fidelizacion de clientes institucionales
(~26.000 registrados: =)

e
COMERCIANTE

13 aperturas alafecha (+7.5 milm2)

Participacién en las ventas  5.5% (+48bps, s

hare on

Colombia’s sales YoY)

Incremento en ventas vs.
tiendas regulares

ROl
Ventas (en M $)/m2

2.3xafter24 m

onths

32.9%
$19 (+63.8%)

Desempeno de los modelos
innovadores en Colombia
en 1S23

App Mi Surtii w Socios estratégicos

“Aliados”
Aliado

ALIADO s“pw)@
Foco en el canal tradicional
(~205 mil tiendas)

Foco en en el canal tradicional y en
las tiendas de barrio

S$28 mil M
en ventas Socios
+48 % +1I7oo (+462 U12M)
~17,000 clientes Ventas $102 mil M

activos (+21%) +13.9 % vs 1522

Aquardiente  Alimento
Aguardiente | ire
, a
3,.
o

BN
PuinaPerroparila  Puine Gatsycame  Alimento cachor
Wy o 475g.

$1.840 $4.410 $3.610

BB
ww ome sz - pedidos +87%

$3.610 $3.610 $2.550

Supe,-mercado

Nico F

L
o

sioga

Notas: * Fuente: Nielsen (1) Retorno sobre la inversion calculado como EBITDAR adicional /inversion de las tiendas en 13 meses de funcionamiento tras remodelaciones en 2018 y 2019, 21

tiendas Surtimayorista) a 2T23. (2) Sin incluir gastos de arrendamiento.



Sélido crecimiento de las ventas en 1523 (+9,7%), Resultados Omnicanal’
impulsado por |la categoria de alimentos en Colombia

1523 12.5% 26% Participacion doble digito en las ventas, a pesar de dos dias

Participaciéonenlas  Crecimiento de las
ventas ventas de alimentos Ventas Omnicanal y participacion sobre ventas

sin IVA en la base (15,4~ p.p) (+25% en base comparable?)

12.8%

12.5%

e $901 mil Menventas

® 11.3% participacionde la
categoria de alimentos

® 8.9 M pedidos (+57% vs 1522)

TH19 1H 20 TH 21 TH 22 TH 23

2723 12.7% 5.8%

Participacionenlas  Crecimiento de las
ventas ventas

(1) Incluye .com, marketplace, entrega a domicilio, Shop&Go, Click&Collect, catalogos digitales y B2B virtual (2) Excluido el efecto del 2 sin IVA en la base.

® +137% crecimientode Turbo




Negocio inmobiliario: un valor oculto en la Monetizacién de activos y
valoracion de la accion de la Compania s oo .
P trafico en Colombia 1S23

Negocio inmobiliario Viva Malls’

17 activos para un total de 558 mil m2 de
area arrendable - 97% tasa de ocupacion

Operador lider de centros
comerciales
35% participacidon de mercado en
area arrendable -

=

; g /= =3 ;:

El negocio complementario de mayor

Ingresos por arrendamiento con un Flujo de caja estable (cobertura
parcial del EBITDA de la Compania contra la inflacion)

relevancia y contribucion a los margenes IKEA Viva Envigado
Tasa de ocupacion i i ioqui . .
271 mil m2 de 3rea oo 6%P Primera tienda IKEA eﬁ Antioquia . 54.3 mil m2 de nueva 3rea

arrendable (33 activos) « IKEA:18 mil m2 en 2 niveles

9 5 % En linea con el calendario de

construccion
progreso-

VS. 96.3% in 2Q22)

Ingresos por arrendamiento y tasas
administrativas (+21.7% consol, +20.8% Col
en 1S23)

Nota: Datos al 2T23 (1) Viva Malls es un JV con Fondo Inmobiliario Colombia (FIC) en la que Grupo Exito tiene el 51% de participacion y consolida el negocio.




Monetizacion de activos y
trafico en Colombia 1523

Proyecto futuro inmobiliario Viva Cartagena

 Primer shopping resort en LatAm, en unir
actividades entre un destino turistico y un centro
comercial

+ Zona residencial en desarrollo #No 1 de altos
ingresos de Cartagena

« 110,000 m2 de area total esperada (35,000 m2
primera etapa de los cuales 20,000 m2 dedicados
al entretenimiento -1a etapa con apertura en 2026

« La primera laguna navegable de mas de 2
hectareas integrada en un espacio comercial

« El shopping resort incluye un parque de

atracciones, un muelle gastronomico alrededor de

la laguna, un teatro para celebrar eventos, un club
de deportes acuaticos, un hotel y el centro

comercial



La retadora coyuntura del crédito de consumo ha Monetizacion de activos )
rovocado un aumento de las provisiones, pero o o .
> P P tr3Fico en Colombia 1523
PUNTOS

empieza a mostrar signos de mejora
eo20M tarjetas colocadas
COLOMEBIA

= ﬂ #3 entarjetas emitidas
‘ .
' M $3°9 Bn portfolio de ® 387 marcas aliadas
creditos (+186% vs 1522)

e AAA rating for13afos |
g ® 4+6.5 M cicntes Plataforma de lealtad PCO

consecutivos por FitchRatings

activos (+11.5%) _
- Loyalty as a service
La deteriorada cartera de préstamos del sector bancario, ® 42M descargas de la app
esta viendo los primeros signos de mejora de los resultados - Puntos Pay
crediticios y de reduccién de las tasas de morosidad +18.9 MM puntos
O * - Servicios Mediay
redimidos monetizacion de

SCTAL FIRST BV Los niveles de provisiény o
cobertura de riesgos siguen m 339, enaliados

m‘ ) GARMINPAY  siendo significativamente )
# 1 Poder de marca segun Kantar

4 R mejores que los requisitos
Sikay legales

datos

Note: TUYA y Puntos Colombia son JV 50/50 con Bancolombia.



El crecimiento de los ingresos en todos los paises y las Desempeﬁo operacional

eficiencias internas compensaron parcialmente las S 2723
presiones inflacionarias sobre los costos y gastos por pais en

en millones de pesos colombianos 2Q23 pleyy: % Var 2Q23 2Q22 % Var 2Q23 2Q22 % Var
Ingresos Operacionales 3,700,369 3,550,368 4.2% 1,045,276 778,809 34.2% 374,086 388,181 (3.6%)
Utilidad Bruta 838,622 789,746 6.2% 371,859 265,750 39.9% 128,947 131,362 (1.8%)
Margen Bruto 22.7% 22.2% 42 bps 35.6% 7 34.1% 145 bps 34.5% 33.8% 63 bps
Total Gastos (708,682) (625,731) 13.3% (274,833) (208,098) 32.1% (128,124) (126,294) 1.4%
Gastos/Ing Op 19.2% 17.6% 153 bps 26.3% 26.7% (43) bps 34.2% 32.5% 172 bps
EBITDA Recurrente 270,215 289,657 (6.7%) 118,553 74,300 59.6% 6,623 6,946 (4.7%)
Margen EBITDA Recurrente 7.3% 8.2% (86) bps 11.3% 9.5% 180 bps 1.8% 1.8% (2) bps

UB: +6,2%, margen 22,7% (+42 pb), reflejo un
solido crecimiento impulsado por el negocio
inmobiliario y a pesar de la inversion en precios
y el contexto inflacionario.

UB: +39.9%, 35.6% margen (+145 pb, UB: -1.8% (157.7% exc TC), 34.5% margen

impulsado por la mejor tendencia del consumo (+63 pb), impulsados por la mayor
participacion del formato C&C vy la eficiencia
en costos a pesar de la inversion en precios

EBITDA recurrente: -6,7%, margen 7,3% (-86 EBI-I;DA recurrente: +59,6%, margen del EBITDA recurrente: -4,7%, margen del 1,8%
pb) mostro i) ventas afectadas por el menor 11,3% (+180 pb), reflej6 un sdlido desempeno (-2 pb), afectado por el efecto del TC,
consumo, !') inversion en precios, i) presiones comercial y eficiencias internas que hicieron compensado por el solido crecimiento de las
inflacionarias  sobre ~ costos/gastos, y V) que los gastos crecieran por debajo de los ventas (en ML) y las eficiencias operativas a
mayores impuestos operacionales’. niveles de incremento de las ventas.

pesar del efecto del IPC en los salarios.

Nota: El perimetro Colombia incluye Almacenes Exito S.A. y sus filiales. Datos en COP incluyen un efecto TC de 18.3% en Uruguay en las ventas y en EBITDA recurrente en 2723y 26.3% en 1523 y -61.9%
y -50.5% en Argentina, respectivamente, calculados con la tasa de cambio de cierre. (1) Mayor impuesto operacional de $31mil M durante 2023 debido a la reforma tributaria aprobada en 2022.



Sélido aumento del margen bruto en todos los paises y lo - .
esfuerzos por aumentar la productividad se tradujeron en Desempeno operacional
un crecimiento del EBITDA recurrente (+6,6% en el 2T23; consolidado
7,8% en 1523, +12,1% en términos comparables’)

en millones de pesos colombianos 2Q23 2Q22 % Var 1H23 1H22 % Var T :
: » Solidos resultados comerciales en Uruguay

Total Ingresos Operacionales 5,119,120 4,717,215 8.5% | 10,575,274 9,319,182 13.5% y Argentina, a pesar de las presiones
Utilidad Bruta 1,339,428 1,186,872 12.9% | 2,772,347 2,361,370 17.4% inflacionarias, impulsaron el EBITDA

Margen Bruto 26.2% 25.2% 100 bps 26.2% 25.3% 88 bps recurrente (+27 6% y +193 2% en LC
Total Gastos (1,111,639) (960,123) 15.8% | (2,325,963) (1,923,545) 20.9% respectivamente) y compensaron el

G /Ing O, 21.7% 20.4% 136 b, 22.0% 20.6% 135 b, .

e . - resultado de Colombia, afectado por
EBITDA Recurrente 395,391 370,917 6.6% 782,676 726,080 7.8%

MargenEB/TDARecurrente 7.7% 7.9% (74)bp3 7.4% 7.8% (39)bp$ (I) NO recurrentes relaCIOnadOS Con 2

diassinIVA (1en1T23y1en 2723
Bridge EBITDA Recurrente Consolidado - . .
(i) )Un mayor impuesto operacional

durante 2023 debido a la reforma
782,676 tributaria aprobada en Colombia en
2022 (+26 pb en consol; +39 pb en
Col)

97,949 6,480 1,293

726,080

-31,122
-18,004

» Efecto positivo del TC en los resultados de
Uruguay compensado por el efecto
negativo del TC en Argentina

e " » Crecimiento anual compuesto del EBITDA
Ebitda YTD22 Operaciéon Uruguay Argentina No Recurrente Impuesto Ebitda YTD23 ~
Colombia Real Estate operacional recurrente a 3 afios del 11,7% (al 1S23)

Nota: El perimetro de Colombia incluye Almacenes Exito S.A. y sus filiales. Resultados consolidados de Colombia, Uruguay y Argentina, eliminaciones y efecto FX (-2,1% y 0,6% en ventas en 2T23
y 1823, y 2,56% vy 4,8% en EBITDA recurrente, respectivamente). (1) Excluyendo ingresos inmobiliarios no recurrentes por venta de desarrollo de proyectos y honorarios ( $1.2 mil M.1523),
impuestos operacionales ($31mil M) durante 2023 debido a la reforma tributaria aprobada en 2022.



Resultado Neto del

La utilidad neta ascendid a $38.934 M al 1523 Grupo

47,774

« Contribucion positiva de las operaciones retail
internacionales (en ML) y Colombia (a pesar
del efecto del dia sin IVA), asi como la variacion

pis69 positiva del impuesto sobre la renta.

1,040 -38,563

-15,351

« Variaciones negativas derivadas de: (i)
mayores gastos financieros (tasas'+725 pb vs
2T22), (ii) mejores resultados en Uruguay se
PR aonal mpuesos o  Oper i domniatss  Norsomemes tradujeron en mayor interés minoritario, (iii)
participacion de utilidad de TUYA afectada por
provisiones, y (iv) variacion de gastos no
61906 recurrentes relacionados con el proyecto de

listado en bolsa.

-38,979 -6,184

126,803 it 55,586 « Resultado Neto en el 1523 totalizo $38,934 M

28,210 impulsado principalmente por las operaciones
internacionales y las variaciones en el
impuesto de renta, parcialmente compensado

196 — por partidas no operacionales en Colombia vy
Argentina.

-33,342

Utilidad neta YTD22 A Contribucion A Prov A RFN A Int Min A Ingreso A Gastos Utilidad neta YTD23
operacional Impuestos + Oper Disc. de asociadas No recurrentes
Nota: Los datos consolidados incluyen los resultados de Colombia, Uruguay y Argentina, las eliminaciones y el efecto del TC (-2,1% en ventasy 2,5% en EBITDA recurrente en el 2T23y 0,6% y 4,8% en
el 1523, respectivamente. (1) El Banco Central aumento el tipo repo en Colombia al 13,25% durante el 2T23 (frente al 6% en el 2T22 y el 12% en el 4T22) para controlar la inflacion.



El Flujo de caja libre alcanzd $92.000 M, un resultado
positivo en medio de |la desaceleracion econdmica,

1S23 Endeudamiento y
mayores niveles de inversién y una alta base comparable Caja a nivel holding'

0.7 0.9

Caja (& otros activos)

Deuda bruta (Pasivos financieros - - - Los dividendos de las filiales

y garantias) -0.5

2 Deuds fnanciera neta 0.9 permitieron cubrir las necesidades de
-1.2
18 inversion de la compania y los pagos a
2022-2 InBCOP 2023-2 .
los accionistas
Presiones en gastos financieros por
En miles de millones de pesos colombianos 12M 202023 12M 2Q 2022 Var )
Ebitda IFRS 16 939 1,067 12.0% mayores tasas repo (+2x mas vs 2T22)
Amortizacion de pasivo por arrendamiento (384) (347) 10.5%
Resultado operacional antes de cambios en el capital de trabajo 426 685 -37.8% - Deuda bruta aumento S532’ 000 M
Movimientos por impuestos (87) (101) -19.5%
Movimientos por capital de trabajo (84) (48) 75.3% principalmente por requerimientos
Inversion en capital (441) (339) 29.9%
Flujo de caja libre antes de rendimientos de inversiones (180) 197 -191.2% estacionales de creditos rotativos
Dividendos recibidos 271 170 59.5%
Flujo de caja libre 92 367 -75.0%
|FIujo de caja para los accionistas (111) 368 -130.3%

Nota: Cifras expresadas en escala larga, miles de millones de COP representan 1.000.000.000.000. La tasa repo del Banco Central aumento en Colombia a 13.25% en el 2723 (vs.6% al 2T22y
13% al 1T23) para controlar la inflacion. Flujo de caja en 2022 expresado en linea con el estado. (1) Holding: Resultados de AlImacenes Exito S.A sin Colombia ni filiales internacionales.
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El crecimiento trimestral doble digito de los

ingresos' y el aumento del margen bruto Conclusiones
iImpulsaron el desempeno operativo

* Finalizacion de la escisiony ADR y BDR previsto para el 3T23.
« Crecimiento de las ventas consolidadas doble digito en base comparable’!, en moneda local en |os tres paises.

« EIEBITDA recurrente crecioé en 2T y 1S impulsado por la proteccion del margen bruto en todos los paises, a pesar de las

presiones inflacionarias.

« Resultado Neto acumulado impulsado por desempeno operacional positivo y variaciones en el impuesto a larenta, parcialmente
compensado por items temporales y no operacionales en Colombia y Argentina, mayores gastos financieros y participacion en la
utilidad de TUYA.

- Generacion de caja ($92 mil M) para continuar consolidando un camino solido para desarrollar la estrategia del retail e inmobiliaria

« Crecimiento de ventas de doble digito en Colombia en base comparable’, impulsado por el crecimiento de un digito alto de las

ventas de alimentos apalancado en innovacion y omnicanalidad.
« Solidos resultados del negocio inmobiliario en Colombia (+18,9%).
-« Destacado desempefo de Uruguay (por encima de la inflacion) que consolida el liderazgo en el mercado.

+ Generacion de caja en Argentina invertida en tiendas Cash and Carry y apertura de la primera tienda Fresh Market en Buenos

Aires; resultados en COP impactados por Tipo de cambio.

Nota: Resultados consolidados de Colombia, Uruguay y Argentina, eliminaciones y efecto FX (-2,1% y 0,6% en ventas en 2T23 y 1523, y 2,5% y 4,8% en EBITDA recurrente, respectivamente); el
perimetro de Colombia incluye Almacenes Exito S.A. y sus filiales. (1) Cuando se excluye el efecto del dia sin IVA.
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- Resultados Financieros consolidados

en millones de pesos colombianos 2Q23 2Q22 % Var TH23 TH22 % Var
Ventas Netas 4,901,361 4,530,238 B2% 10,138,593 8,905,386 13.8%
Otros Ingresos Operacionales 217,759 186.977 16 5% 436,681 413,796 5.5%
Total Ingresos Operacionales 5,119,120 4,717,215 8.5% | 10,575,274 9,319,182 13.5%
Costo de Ventas (3,753,325) (3,505,354) 7.1% (7,750,062) (6,909,094) 12.2%
Costo Depreciacion y Amortizacion (26,367) (24,989) 55% (52,865) (48,718) 8.5%
Utilidad Bruta 1,339,428 1,186,872 12.9% 2,772,347 2,361,370 17.6%
Margen Bruto 26.2% 252% 100 bps 26.2% 25.3% 88 bps
Gastos O&AV (970,404) (840,944) 15.4% | (2,042,536) (1,684,008) 21.3%
Gasto Depreciacion y Amortizacion (141,235) (119,179) 185% (283,427) (239,537) 18 3%
Total Gastos (1,111,639) (960,123) 15.8% | (2,325,963) (1,923,545) 20.9%
Gastos/ing Op 21.7% 20.4% 136 bps 22.0% 20.6% 135 bps
Utilidad Operacional Recurrente (ROI) 227,789 226,749 05% 446,384 437,825 2.0%
Margen ROI 46.6% 4.8% (36) bps 4.2% 4.7%  (48)bps
Gastos/IngresosNo-Recurrentes (28,468) 10,511 (370 8%) (33,678) 7,518 (548.0%)
Utilidad Operacional (EBIT) 199,321 237,260 (16.0%) 412,706 445,343 (7.3%)
Margen EBIT 39% 5.0% (114) bps 3.9% 4.8%  (88) bps
Resultado Financiero Neto (131,300) (92,737) 416% (198,122) (142,536) 39.0%
Resultado de Asociadas y Negocios Conjunt (23,313) 1.056 (2307.7%) (50,105) (16,763) 198.9%
Utilidad antes de Impuestos (EBT) 44,708 145,579 (69.3%) 164,479 286,044 (42.5%)
Impuesto Renta 2,840 (44,934) 106 3% (37,868) (99,774) (62.0%)
Resultado Neto Operaciones Continuadas 47,548 100,645 (52.8%) 126,611 186,270 (32.0%)
Participacion de no Controlantes (53.732) (38.381) 40.0% (87.677) (59.,467) 47 4%
Resultado Neto Operaciones Discontinuas - - 00% - - 0.0%
Resultado Neto Grupo Exito (6,184) 62,264 (109.9%) 38,934 126,803 (69.3%)
Margen Neto (0.1%) 13% (144) bps 0.4% 1.4% (99) bps
EBITDA Recurrente 395,39 370,917 6.6% 782,676 726,080 7.8%
Margen EBITDA Recurrente 7.7% 7.9% (14) bps 7.465% 7.8% (39) bps
EBITDA CVM 343,610 382,484 (10.2%) 698,893 716,835 (2.5%)
Margen EBITDA CVM 6.7% 8.1% (140) bps 6.6% 7.7%  (108) bps
EBITDA 366,923 381,428 (3.8%) 748,998 733,598 2.1%
Margen EBITDA 72% 8.1% (92) bps 7.1% 7.9%  (79)bps
Acciones 1,297.864 1,297.864 0.0% 1,297.864 1,297.864 0.0%
Utilidad por Accidn (4.8) 48.0 (109.9%) 30.0 97.7 (69.3%)

Nota: Resultados consolidados de Colombia, Uruguay y Argentina, eliminaciones y efecto TC (-0,6% y 1,4% en ventas en 2723 y 1523, y 3,4% y 5,3% en EBITDA recurrente, respectivamente). El
EBITDA CVM se refiere al beneficio antes de intereses, impuestos, depreciaciones y amortizaciones (EBITDA) mas los Resultados de Asociadas y Joint Ventures. La UPA del 2T23 considera
promedio ponderado de acciones en circulacion (NIIF 33), que corresponde a 1.297.864.359 acciones (incluyendo la operacion de recompra finalizada el 30 de junio de 2022 y el desdoblamiento de
acciones 1:3 del 18 de noviembre de 2022.
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Nota: Resultados consolidados de Colombia, Uruguay y Argentina, eliminaciones y efecto FX (-2,1% y 0,6% en venas en 2T23y 1523, y 2,5% y 4,8% en EBITDA recurrente, respectivamente).

Estado de Resultados

en millones de pesos colombianos

Ventasnetas

OtrosIngresos Operacionales
Total Ingresos Operacionales
CostodeVentas

Costo Depreciacion y Amortizacion

Utilidad Bruta
Margen Bruto

Gastos O&AV
Gasto Depreciacion y Amortizacion
Total Gastos
Gastos/ing Op
Utilidad Operacional Recurrente (ROI)
Margen RO!
Gastos/Ingresos No-Recurrentes
Utilidad Operacional (EBIT)
Margen EBIT

Resultado Financiero Neto

EBITDARecurrente
Margen EBITDA Recurrente

CAPEX
en millones de pesos colombianos

en moneda local

Colombia

Uruguay

Argentina

Estado de resultados e inversiones
por pais

Consol

3,505,457
194,912
3,700,369
(2,836.991)
(24,756)
838,622
22.7%
(593,163)
(115.519)
(708,682)
19.2%

129,940
3.5%

(30,711)

99,229
2.7%

(108,437)

270,215
7.3%

74,161
74,161

El perimetro de Colombia incluye la consolidacion de Almacenes Exito S.A. y sus filiales en el pais.

1,036,584
8,692
1,045,276
(671,340)
(2,077)
371,859
35.6%
(255,383)
(19,450)
(274,833)
26.3%

97,026
9.3%

1575

98,601
9.4%

(1,849)

118,553
11.3%

25,766
225

359,927
14,159
374,086

(245,605)
466

128,947
34.5%
(121,858)
(6,266)
(128,124)
34.2%

823
0.2%

668

1,491
0.4%

(21,014)

6,623
1.8%

6,492
519

4,901,361
217.759
5,119,120

(3.753,325)

(26,367)

1,339,428
26.2%

(970,404)
(141,235)
(1,111,639)
21.7%

227,789
4.4%

(28,468)

199,321
39%

(131,300)

395,391
7.7%

106,419




- Balance general

en millones de pesos colombianos Dec 2022 Jun2023 Var% en millones de pesos colombianos Dec 2022 Jun 2023 Var%
ACTIVOS 18,183,289 | 17,379,523 | (4.4%)| |PASIVOS 9,748,843 | 9,344,287 (4.1%)
Activo corriente 5,947,863 5,519,330 (7.2%) Pasivo corriente 7,415,394 | 7,285,080 (1.8%)
Cajay equivalentes de caja 1,733,673 1,393,950 | (19.6%) Cuentas por pagar 5,651,303 4,469,187 | (20.9%)
Inventarios 2,770,443 2,765,708 (0.2%) Pasivos por arrendamiento 263,175 274,606 4.3%
Cuentas comerciales por cobrar y otras cuentas por cof 779,355 642,228 | (17.6%) Obligaciones financieras 915,604 2,065,206 N/A
Activos por impuestos 509,884 610,556 19.7% Otros pasivos financieros 136,223 102,542 | (24.7%)
Activos no Corrientes Disponibles parala Venta 21,800 20,436 | (6.3%) Pasivos no Corrientes Disponibles para la Venta - - 0.0%
Otros 132,708 86,452 | (34.9%) Pasivos por impuestos 109,726 75,150 | (31.5%)
Activos No Corrientes 12,235,426 | 11,860,193 (3.1%) Otros 339,363 298,389 | (12.1%)
Plusvalia 3,484,303 3,355,987 (3.7%) Pasivos no corrientes 2,333,449 | 2,059,207 | (11.8%)
Otros activos intangibles 424,680 408,101 (3.9%) Cuentas por pagar 70,472 40,823 | (421%)
Propiedades, plantay equipo 4,474,280 4,332,950 (3.2%) Pasivos por arrendamiento 1,392,780 1,343,846 (3.5%)
Propiedades de Inversion 1,841,228 1,810,138 (1.7%) Obligaciones financieras 539,980 348,756 | (35.4%)
Derechos de uso 1,443,469 1,411,428 (2.2%) Otras provisiones 15,254 11,872 | (22.2%)
Inversiones en asociadas y negocios conjuntos 300,021 285,016 (5.0%) Pasivo por impuesto diferido 277,713 27415 (1.3%)
Activo por impuesto diferido 142,589 176,779 | 24.0% Pasivos por impuestos 2,749 6,591 N/A
Activos por impuestos - - 0.0% Otros 34,501 33,204 (3.8%)
Otros 124,856 79,794 | (36.1%)| |PATRIMONIO 8,434,446 | 8,035,236 | (4.7%)

Nota: Los datos consolidados incluyen las cifras de Colombia, Uruguay y Argentina.




- Flujo de caja

en millones de pesos colombianos Jun 2023 Jun2022 Var%
Ganancia 126,611 186,270  (32.0%)
Resultado operacional antesde cambiosen el capital de trabajo 7435,994 685,650 .55
Flujos de efectivo neto (utilizados en) actividades de operacion (414,454) (766,309) (45.9%)
Flujos de efectivo neto (utilizados en) actividades de inversion (269,014) (147,165)  828%
Flujos de efectivo neto procedentes de actividades de financiacion 397,152 (416,969) N/ A
Variacion neta antes del efecto de las tasas de cambio (286,316) (1,330,443) (78.5%)
Efectos de lavariacion enlatasa de cambio (53,407) 32,753 N/ A
(Disminucion) neta de efectivo y equivalentes al efectivo (339,723) (1,297,690) (73.8%)
Efectivoy equivalentes al efectivo al principio del periodo 1,733,673 2,541,579  (31.8%)
Efectivoy equivalentes al efectivo al final de periodo 1,393,950 1,243,889 12.1%

Nota: Los datos consolidados incluyen las cifras de Colombia, Uruguay y Argentina.
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Estado de resultados 3 nivel Holding""

en millones de pesos colombianos 2Q23 2Q22 % \ar 1H23 1H22 % \ar
Ventas Netas 3,508,364 35.388,924 3.5% 7,140,696 6,711,814 6. 45
Otros Ingresos Operacionales 102,384 87,338 17.2% 208,356 216,413 (3.7%8)
Total Ingresos Operacionales 3,610,748 3,476,262 3.9% 7,349,052 6,928,227 6.1%
Costo de Ventas (2,.830.218) (2,735.369) z5% | (5.758,180) (5.431,647) 6.0%
Costo Depreciacion y Amortizacion (23,132) (21,004) 10.1% (45,688) (41,594) 0.8%
Utilidad Bruta 757,398 719.889 5.2% 1.545,184 1,454,986 6.2%
Margen Bruto 21.0% 20.75% 27 bps 21.0% 21.0% 2 bps
Gastos O&AV (579,866) (512,738) 131% | (1,185,966) (1.033,868) 16.7%
Gasto Depreciacion y Amortizacion (113,102} (98.707) 14.6% (220,300) (194.601) 13.2%
Total Gastos (692,968) (611,445) 13.3% | (1,406,266) (1,228,469) 14.5%
Gastos/Ing Op (19.23) (17.6%) (160)bps (19.1%) (17.7%) (140)bps
Utilidad Operacional Recurrente (ROI] 64,430 108,444 (40.63%:) 138,918 226,517 (38.7%2)
Margen ROf 1.8% 3 1% (134) Bps I.9% 3.3% (138)bps
Gastos/Ingresos No-Recurrentes (33,764) (7,.320) 3613% (38,204) (91210 z1Bo%
Utilidad Operacional (EBIT) 30,666 101,124 (69.7%) 100,714 217.396 (53.7%)
Margen EBIT 0.8% 2.9%  (206)bps 1.4% 37% (177)bps
ResultadoFinanciero Neto (118,485) (65,511) 80.9% (202,1286) (110,219) B83.4%
Resultado Neto Grupo Exito (6,184) 62,264 (109.9%) 38,934 126,803 (69.3%)
Margen Neto (0.23) 1.8% (196) bps 0. 5% 1.8% (130)bps
EBITDA Recurrente 200,664 228,155 (12.0%:) 404,906 462,712 (12.5%)
Margen EBITDA Recurrente 56% 6.6% (1071) bps 55% 6.7%  (117)bps

(Holding: Resultados de Almacenes Exito sin filiales colombianas




grupo@ Balance general 3 nivel

en millones de pesos colombianos Dec 2022 Jun2023 Var% en millones de pesos colombianos Dec 2022 Jun2023 Var%
ACTIVOS 14,761,545 | 14,295,227 (3.2%)| |PASIVOS 7,622,557 | 7,587,090 (0.5%)
Activo corriente 4,432,647 | 4,145,525 (6.5%)| |Pasivocorriente 5,455,563 | 5,613,538 2.9%
Cajay equivalentes de caja 1,250,398 920,148 (26.4%) Cuentas por pagar 4,319,342 | 3,397,699 (21.3%)
Inventarios 2,105,200 2,144,902 1.9% Pasivos por arrendamiento 261,824 281,124 7.4%
Cuentas comerciales por cobrar y otras cuentas por cobrar 477,912 424,795 (1.1%) Obligaciones financieras 251,18 1,416,331 N/A
Activos por impuestos 478,476 538,934 12.6% Otros pasivos financieros 123,446 89,899 (27.2%)
Otros 120,661 116,746 (3.2%) Pasivos por impuestos 92,846 48,597 (47.7%)
Activos No Corrientes 10,328,898 | 10,149,702 (1.7%) Otros 406,987 379,888 (6.7%)
Plusvalia 1,453,077 1,453,077 0.0% | |Pasivosnocorrientes 2,166,994 | 1,973,552 (8.9%)
Otros activos intangibles 191,204 191,617 0.2% Pasivos por arrendamiento 1,525,272 1,555,343 2.0%
Propiedades, plantay equipo 2,059,079 2,021,427 (1.8%) Obligaciones financieras 539,980 348,756 (35.4%)
Propiedades de Inversion 83,420 82,987 (0.5%) Otras provisiones 14,311 11,603 (18.9%)
Derechos de uso 1,587,943 1,631,148 27% Pasivo por impuesto diferido - - 0
Inversiones en subsidiarias, asociadas y negocios conjunto 4,788,226 | 4,605,552 (3.8%) Otros 87,431 57,850 (33.8%)
Otros 165,949 163,894 (12%)| |PATRIMONIO 7,138,988 | 6,708,137 (6.0%)

(1) (Holding: Resultados de Almacenes Exito sin filiales colombianas




o pais y vencimiento

30Jun de 2023

T ——, Holding (2) Colombia Uruguay Argentina Consolidado
Deuda de corto plazo 1,508,229 1516,802 616,741 34,205 2,187,749
Obligacionesfinancieras corrientes 1,416,330 1,416,330 B14,671 34,205 2,065,206
Otros pasivos financieros corrientes B9,B99 100,472 2070 - 102,542
Deudadelargoplazo 348,756 348756 - 0 - 348756
Obligacionesfinancieras no corrientes 348,756 348756 - 0 - 348756
Otros pasivos financieros no corrientes - - - - -
Total deuda bruta ' 1,854,986 1,865,559 616,741 34,205 2,516,505
Efectivoy equivalentes de efectivo 920,148 1,061,532 291,385 41,033 1,393,950
Efectivo v equivalentes al efectivo 920,148 1,061,532 291,385 41,033 1,393,950
Deuda Neta r (934.837) (804.027) (325,356) 6,828 (1.122,555)

Deuda bruta a nivel Holding por vencimiento
30Jun de 2023

Valor nominal

Naturaleza del
interés

Fecha
vencimiento

31/06/2023

{millones de pesos)

Credito rotativo - Bilateral 100,000 \ariable Enero 2024 100,000
Mediano Plazo - Bilateral 135,000 Variable Abril 2024 135,000
Credito rotativo - Bilateral 400,000 Variable Febrero 2025 400,000
Largo Plazo - Bilateral 200,000 Variable Marzo 2025 200,000
Credito rotativo - Bilateral 200,000 Variable Abril 2025 200,000
Crédito rotativo - Bilateral 300,000 Variable Junio 2025 300,000
Largo Plazo - Bilateral 290,000 Variable Marzo 2026 132,915
Largo Plazo - Bilateral 190,000 Variable Marzo 2027 138,187
Largo Plazo - Bilateral 150,000 Variable Marzo 2030 116,700
Total deuda bruta (3) 1,965,000 1,722,802

Nota: El perimetro de Colombia incluye la consolidacion de Almacenes Exito S.A. y sus filiales en el pais. Deuda bruta de la holding emitida 100% en pesos colombianos con tasa de interés inferior a
IBR3M + 2,0%, deuda al nominal. IBR 3M (Indicador Bancario de Referencia) - Tasa de Referencia del Mercado: 12,47%; (1) Deuda sin garantias contingentes ni cartas de crédito (2) Otros Cobros
incluidos y valoracion de coberturas positivas no incluida (3) Deuda al nominal.
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Marca por pais

Colombia
Exito
Carulla
' Surtimax
Super Inter
Surtimayorista
Total Colombia

y

NUmero de tiendas

Area de ventas (m2)

620,572
88,447
30,314
56,907
50,582
846,821

Devoto
<l Disco
N/

Total Uruguay

40,544
35,252
16,411
92,207

Libertad 15 93,719
= Mini Libertad 10 1,796
= Mayorista 1 13,529
Total Argentina 36 109,044
TOTAL 639 1,048,072

Nota: El total de tiendas no incluye los 1.729 aliados en Colombia



oo Pilares estratégicos

Omnicliente

Nuestros empleados

Liderando la transformacion con foco en el cliente y las tendencias del retail

arupo

4. Monetizacion de activos
y trafico

1. Innovacion 2. Omnicanalidad 3. Transformacion digital

= Modelos & Formatos = Comercio electrdnico =  Apps =  Coalicion de lealtad
v' Premium & Mid: v’ exito.com / carulla.com v’ Exito /Carulla v" Puntos Colombia
Fresh Market / WOW v’ disco.com / geant.com/ v’ Disco [ Geant / Devoto . .
v aai _ v dinedl: * Negocios complementarios
Bajo costo: devoto.com Hiperlibertad v N
Surtimayorista / v hierlibertad.com Inmobiliario: VIVA [ Paseo
/ P : *  Otros: v Financiero: TUYA / TUYA Pay /
Super Inter Vecino/ v Evi . .. i , )
Aliados = Market Place Exito Media Kiire / Hipermas / Giros
Catsl diaital v' Autos Exito v’ Viajes
. atalogos digitales v Start-ups Y Sequros
" Marcapropla " Domicilios i e gerador movil virtual
v' Alimentos / no = Ultima milla * Desarrollos P
alimentos v’ Rappi/ Turbo 10 v’ Frictionless = Excelenciaoperacional
minutes v’ Servicio al cliente v' Logistica y cadena de
= Comprayrecoge v Andlisis de datos abastecimiento
=  WhatsApp / Clickcam v' Logistica, v Esquemas de productividad
abastecimiento v’ Compras conjuntas

<

Gerencia Recurso H

Foco en mejorar Servicio al cliente Mercadeo relacional RH & Relacién proveedores

5.ASG

Cero Desnutricion
v Nutricién infantil
Mi Planeta
v Proteccién ambiental
Comercio sostenible
v Practicas de comercio
sostenible
Integridad y Gobierno
v Construccién de
confianzay
transparencia
Bienestar laboral
v Desarrollo de RRHH
Vida saludable
v’ Habitos y vida
saludable

Desarrollos Tl



grupo

Cero Desnutricion

Somos integros

Trabajar por la erradicacion de
la desnutricion infantil crénica

en Colombia al 2030
Comunicar y sensibilizar
Generar recursos y alianzas
InFluir en las politicas
publicas
Trabajar estrechamente con
la Fundacidn Exito
ODS #2 Hambre cero

Construir confianza con grupos

deinterés
Promover las mejores
practicas de gobierno
Respetar los derechos
humanos
Establecer normas de éticay
transparencia
Facilitar entornos diversos e
inclusivos
Promover la comunicacion
ODS #16 Paz, justicia e
instituciones sdlidas

los Objetivos de Desarrollo Sostenible

Mi Planeta

El éxito del Grupo Exito
esta en su gente

Proteccion ambiental

* Acciones para gestionar el

cambio climatico

* Habilitar la economia

circular para los envasesy
el plastico

* Iniciativas parala

movilidad sostenibley el
sector inmobiliario

* Proteccidndela

biodiversidad

* ODS #13 Accidn porel

clima

Promocion de la diversidad e

inclusién

* Promover el didlogo social
* Desarrollar a nuestra

genteenel sery el hacer

* Respaldarlaigualdad de

género

e ODS#5y#8Igualdad de

género, trabajo decentey
crecimiento econdmico

o

Comercio sostenible

Vidasana

Seis pilares con propdsitos claros, enfoque estratégico y contribucidn, alineados con

Promover practicas de

Comercio sostenible
Promover cadenas de
suministro sostenibles
Desarrollar aliados y
proveedores

Mantener las compras
localesy directas

ODS #8 [ #12 Trabajo
decentey crecimiento
econdmico / Consumoy
produccion responsables

Fomentar estilos de vida

mas saludables y
equilibrados

Educar en habitos y vida
saludables
Comercio de bienesy
servicios que fomenten
estilos de vida saludables
ODS #3 Buena saludy
bienestar



Multi marcay
multi Formato

Retailer #1 de
alimentos, con
margenes altosy
fuerte generacidn
de caja

Modelo dual
Retail /
Inmobiliario

Penetracion digital
inigualableenla
region

Compray recoge,
catdlogos digitales
WhatsAppy
Clickam

1100 vendedores

Ecosistema de

Liderando el retail a través de lainnovacidén e integracion de los negocios en un
ecosistema global con grandes sinergias

#1 coalicidon de lealtad en Colombia
+130 marcas aliadas, 5.5 M clientes

Superi=
@w e

Inmobi

mavoriSAY liari
{ ) 1ario

i -
T —
—
—_——

. Tiendas Negocios
" lealtad complementarios &
monetizaciénde
trafico

/libertad
-

Servicios
Financieros

. . Oninicliente
Omnicanalidad

& viajes

éxito

(@) seguros

Otros

éxito

Otros

canales

éxito

i @autos éxito’ |- . .
media +500mil lineas #6 agencia Vendedor de micro
activas de vViajes en pdlizas de sequros

Colombia

#1 operador
de centros
comerciales
en Colombia

#3 operador
| inmobiliario en
Argentina

#1 emisor de
tarjetasen
Colombia

+800 mil
cuentas
digitales

1,3 millones de
transacciones
Obj: #1 aliado
de
transferencia
sdedineroen
Colombia

Plataforma de
pagos

80 millones de

transacciones

35



Maria Fernanda Moreno R. Teresita Alzate
Directora de Relacidn con Inversionistas Ejecutiva de Relacidon con Inversionistas

+(57) 312 796 2298 +(574) 6049696 Ext 306560
Exito Calle 80, Cr 59 A No.79 - 30 Cr 48 No.32B Sur - 139, Av. Las Vegas
Bogot3, Colombia Envigado, Colombia

www.grupoexito.com.co

exitoinvestor.relations(@grupo-exito.com
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